ByccMarterIAL
DISTRIBUTORERNA

BMG byter namn till BMD

Medlemmarnas uppfattning ar att ByggMaterialDistributorerna béttre motsvarar verksamheten och
gemenskapen hos medlemsforetagen. Grossist har ju, oavsett bransch, fatt en stimpel pa sig att vara
forenat med cigarrkande, restaurantbesokande och vdlméende grosshandlare. En grossist i dag dr
naturligtvis lika hért arbetande och engagerad i sin verksamhet som vilken annan foretagare som helst,
oavsett bransch.

Egentligen dr namnet fullstdndigt egalt, men omvirlden har under de senaste aren tvingat fram andra
namn som just distributor, logistiker, speditor, transportor, formedlare, importor, agent med flera
bendmningar. Egentligen ar alla réitt, for grossistens roll har alltid varit och kommer alltid vara en
tjdnande roll for producenter till detaljister. Men genom nya bendmningar av verksamheten forsoker
man fa den till ndgot annat 4n vad den Ar.

Men primért dr att genom import, agentverksamhet eller forlaingd arm for ndgon producent, kunna
tillhandahélla intressanta varor for detaljhandeln. Dérefter lagerhélla, tillfora ett mervarde genom olika
bearbetningar av varan och distribuera den till den mottagande handlaren i den méngd vederbdrande
onskar och vid onskat tillfalle (till basta mdjliga pris). Att kunna marknadsféring, kédnna
reklamationsansvar samt sist men icke minst vara kreditgivare, dr en uppgift som producenter alltid
uppskattar, om inte annat sd nér betalningssvarigheter uppstar hos handeln. Med den nya teknikens
hjalp, gemensam valuta utan spekulationer, 6kad sprakkunskap och oréddsla hos yngre medarbetare,
skapas kontakter snabbt och enkelt 6ver hela varlden.

Sa dven 1 fortsdttningen kommer BMD:s medlemsforetag (oavsett namn) och kollegor i nirliggande
branscher, att kunna tillhandahalla de basta produkterna for att den enskilde handlaren skall fa
mojlighet till basta tdnkbara Ionsamhet i sin verksamhet. Alla kommer att kunna vara ngjda, om man
satsar sina resurser och kunskaper pa det man bast kan och ar ldmpad for, pa grund av och tack vare
erfarenheter, traditioner och utbildning.

Sa resan eller utvecklingen fran Kalles Travaror i en gammal, kall lada till Bauhaus eller
specialvaruhus med annat sofistikerat namn, dr nog egentligen enbart Kejsarens nya klader. En saga
som vi alla ldst och som fyller 200 ar i ar genom sin skapare och forfattare. Men dven grossisten vill
vara modern och aktuell, sd darfor anpassar man sig till omvérldens krav pa forandring och fornyelse.
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